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or primera vez en todo el Estado español, una feria ha reu-

nido a lo más selecto de las marcas que rodean el lujo. Se

trata del Luxury Market, un punto de encuentro entre los

productos más caros y exclusivos y un público amante de la elegancia y

la calidad. Un gran evento social que reunió a lo más selecto en el Cas-

tell de Peralada entre el 14 y el 15 de mayo. 

Con este marco incomparable, los expositores revalorizaban, aún más

si cabe, la exclusividad de sus productos. Desde  joyas, porcelanas, coches

de alta gama o muebles selectos hechos a medida. El Luxury Market es,

como opina la empresa organizadora Dajuca Events,  “la síntensis del

mercado de gran calidad para un público de alto nivel adquisitivo”. 

Más de 40 marcas exclusivas se repartieron por los más de 3.000

metros cuadrados de exposición en esta primera edición del Lu-

xury Market, instalada en los jardines del Castell de Peralada. 

El mercado del lujo y la exclusividad está ganando cada día más

adeptos y la celebración de ferias como Luxury Market ponen de relie-

ve el movimiento de un sector que no para de crecer a pesar de la cri-

sis.  

Empresas como Alvo y sus espectaculares piezas de marfil y pie-

dras preciosas; marcas como Aston Martin, Bentley, Jaguar, Ferrari,

Maserati o Range Rover; aviación exclusiva, como la que representa

la empresa corporatejets XXI o joyas exclusivas de Bvlgari, Chopard,

Carrera & Carrera, Montblanc o Vertru  pusieron el brillo a una edi-

ción muy especial del Luxury Market. El éxito promete nuevas edicio-

nes aún más espectaculares.

De acuerdo con un estudio elaborado por la empresa Bain & Com-

pany publicado en diciembre de 2007, el lujo mueve más de 159.000 mi-

llones de euros y Europa es el primer mercado de artículos de lujo, a pe-

sar de la incidencia notable de los países ubicados en la zona de Asia y

el Pacífico. En este sentido, China lidera el mercado asiático, con un cre-

cimiento del 30% en el último año, seguida de la India con un creci-

miento del 25% y Taiwán, Singapur y Corea, con crecimientos y funda-

calidad y exclusividad
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mentos sólidos. 

Este informe llega a la conclusión de que la categoría de producto con

un mayor crecimiento (15%) fue la de accesorios, seguida por las de ro-

pa y joyería/relojería, con un 10% cada una.

Por otro lado, la indumentaria para hombre tuvo un rendimiento su-

perior al del mercado y acumuló una participación cada vez mayor del

mercado de artículos de lujo. El 95% del crecimiento en esta categoría

procedió de Estados Unidos y Europa.

En este mercado de crecimiento de los artículos de lujo, Dajuca Events

ha sido la primera empresa que ha visto claro las oportunidades de este

sector y decidió organizar el Luxury Market, una cita que, como explican

Daniel Tulsà,  Joan Cabrillana y Carles Sanz, ‘alma maters’ de Dajuca

Events, ha sido “una apuesta empresarial que ha nacido para revolucio-

nar el mundo de los eventos comerciales y exclusivos”. Con Luxury Mar-

ket el objetivo ha estado claro: “dirigirnos a un público con clase que bus-

ca la excelencia y no recuncia a consumir lo mejor”. 

Ésta es la premisa que ha diferenciado Luxury Market de otras ferias

del sector. Un ambiente acogedor, música en directo, marcas exclusivas...

una auténtica cita social que, con seguridad, creará un precedente a se-

guir. 

Un ambiente acogedor, música en
directo, marcas exclusivas... una

auténtica cita social que tuvo co-
mo escenario los jardines del

Castell de Peralada. 
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Nica Tours,
constructores de sueños

estinos exóticos, clientes exclusivos y viajes a medida. Éstos

son los factores que han hecho de Nica Tours, no sólo una

agencia de viajes para los bolsillos de alto nivel adquisitivo,

sino una muestra de la experiencia, el valor y el compromiso con el clien-

te. Hace más de diez años que Nica Tours opera en Barcelona y el éxito ha

sido imparable. Carmen Chesa, directora de la agencia, tiene claro qué les

diferencia de los demás: “Ofrecemos viajes diferentes, damos soluciones y

servicios allá donde otros no llegan”. 

Con más de veinte años de experiencia en el mundo del turismo, Che-

sa y con ella Nica Tours, se ha posicionado como una de las mejores co-

nocedoras de los destinos turísticos más exclusivos a nivel mundial. “Esto

nos obliga a estar al día de las noticias. Orientamos y aconsejamos al clien-

te y les ofrecemos los proveedores con mayor nivel de lujo y exclusividad

del mundo, como One&Only. Conseguimos que los sueños de nuestros clien-

tes se transformen en realidad”. 

Nica Tours es el punto de encuentro entre los deseos y la realidad. Aque-

llo que Nica Tours no consiga, es que no existe. No hay obstáculo que no

pueda ser superado. “No nos frena nada”, explica la directora de la agen-

cia. Porque lo que al final importa es que el cliente esté contento. Si su

mundo se ha transformado por unos días en algo para recordar durante

mucho tiempo, los clientes repiten. 

Nica Tours ofrece los mejores destinos (Seychelles, Mauricio, Polinesia,

Maldivas o safaris por África en pequeños lodges exclusivos donde se pue-

de pasear entre leones o ver elefantes africanos domesticados) con la ven-

taja de que aconsejan al cliente porque previamente han viajado a cada

uno de esos destinos. Y claro, el cliente se convence y repite. 

Éste es el éxito de Nica Tours, una empresa líder en viajes a medida, que

también experimenta los cambios de una sociedad que cada vez más acor-

ta las vacaciones, para fragmentarlas durante todo el año y disfrutarlas al

máximo. Aunque para este año los destinos turísticos exóticos siguen es-

tando de moda (cada vez son más los clientes que piden descansar en is-

las privadas como la North Island de las Seychelles), la coyuntura econó-

mica -con un euro sobrevalorado- sigue confirmando, según Nica Tours,  a

Estados Unidos y Canadá como los grandes receptores del turismo euro-

peo, especialmente el catalán, para la temporada 2008-2009. 
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